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    वर्तमान संचार माध्यम का समाजशास्त्रीय पहलू 

डॉ देवेंद्र 

व्याख्याता राजकीय महिला मिाहिद्यालय  

सादुलशिर 

सार  

मीडिया समाजशास्त्र शब्द का अर्थ अक्सर मीडिया सामग्री पर डिडिन्न प्रिाि ों के अध्ययन से ह ता है, इसमें कुछ 

प्रिाि ों के डिए मीडिया सामग्री क  आकार देने िािे कारक शाडमि ह ते हैं। मीडिया कडमथय ों के समाजीकरण, उनके 

पेशेिर रिैये और उनसे जुडी कई अन्य चीज ों पर नज़र रखने िािे अध्ययन ों में मीडिया सामग्री में डनष्पक्षता की कमी 

और पूिाथग्रह ों की अडिकता पाई गई। िे एक स्पष्ट सोंस्करण प्रसु्तत करते हैं डक ज  कुछ िी जनता उपि ग करती है 

िह डकसी न डकसी तरह से मध्यस्र् सामग्री है जबडक, कुछ अध्ययन मीडिया सामग्री में डनष्पक्षता क  एक डमर्क से 

अडिक कुछ नही ों बताते हैं। यह समीक्षा िेख पूरी तरह से इस सिाि के इदथ-डगदथ  घूमता है डक "मीडिया सोंगठन ों के 

अोंदर और बाहर कौन से कारक मीडिया सामग्री क  प्रिाडित करते हैं?" श िकताथओों ने मीडिया समाजशास्त्र के 

बारे में बडी सोंख्या में श ि िेख ों और श ि प्रबोंि ों की समीक्षा की और साडहत्य में बहुमूल्य य गदान डदया। 

मुख्य शब्द : स शि मीडिया, डिडजटि पे्लटफ़ॉमथ, समाचार, सोंचार माध्यम 

पररचय 

आिुडनक मीडिया जनमत, साोंसृ्कडतक मानदोंि ों और सामाडजक अोंतः डियाओों क  आकार देकर समाजशास्त्रीय 

गडतशीिता क  गहराई से प्रिाडित करता है। डिडजटि पे्लटफ़ॉमथ के उदय ने सूचना प्रसार क  ि कताोंडिक बना 

डदया है, डजससे डिडिि आिाज़ ों क  सुना जा सकता है, जबडक गित सूचना के प्रसार में िी य गदान डदया है। स शि 

मीडिया समुदाय ों और आोंद िन ों क  बढािा देता है, िैडिक स्तर पर सामाडजक पररितथन और जागरूकता क  बढािा 

देता है। हािााँडक, यह साइबरबुडिोंग, इक  चैंबर और डिडजटि डििाइि जैसे मुद् ों क  िी बढाता है। आिुडनक 

मीडिया की व्यापक प्रकृडत पहचान डनमाथण क  प्रिाडित करती है, क् ोंडक व्यक्ति ऑनिाइन व्यक्तित्व क  कू्रेट 

करते हैं और आिासी सामाडजक स्र्ान ों पर नेडिगेट करते हैं। जैसे-जैसे मीडिया डिकडसत ह ता जा रहा है, सामाडजक 

मूल्य ों और व्यिहार ों क  आकार देने में इसकी िूडमका समाजशास्त्रीय जाोंच का एक महत्वपूणथ के्षि बनी हुई है। 

मीडिया के डिकास की तीव्र गडत सामग्री क  डिडनयडमत करने और नैडतक मानक ों क  सुडनडित करने में महत्वपूणथ 

चुनौडतयााँ िी िाती है। समाचार, मन रोंजन और डिज्ञापन के बीच िुोंििी रेखाएाँ  डििसनीय जानकारी क  पहचानने 

की जनता की क्षमता क  जडटि बनाती हैं। इसके अडतररि, कई पे्लटफ़ॉमथ की एल्ग ररदम-सोंचाडित प्रकृडत 

सटीकता पर जुडाि क  प्रार्डमकता देती है, ज  अक्सर सनसनीखेज या धु्रिीकरण करने िािी सामग्री क  बढाती 

है। इसका राजनीडतक धु्रिीकरण और सामाडजक सामोंजस्य पर प्रिाि पडता है, क् ोंडक ि ग तेजी से ऐसे मीडिया 

का उपि ग करते हैं ज  उनकी पहिे से मौजूद मान्यताओों क  पुष्ट करता है।  
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मीडिया समूह ों का प्रिाि और मीडिया स्वाडमत्व का सोंकेन्द्रण डिडििता और प्रडतडनडित्व के बारे में डचोंताएाँ  बढाता 

है। हाडशए पर पडे समुदाय ों क  अपनी कहाडनय ों क  प्रामाडणक और सटीक रूप से बताना मुक्तिि ह  सकता है। 

इन चुनौडतय ों के बािजूद, आिुडनक मीडिया सडियता और िकाित के डिए अिूतपूिथ अिसर िी प्रदान करता है, 

जैसा डक #MeToo और बै्लक िाइव्स मैटर जैसे आोंद िन ों में देखा गया है, डजन् ोंने स शि मीडिया के माध्यम से 

गडत और दृश्यता प्राप्त की है। आिुडनक मीडिया के समाजशास्त्रीय पहिू बहुआयामी हैं, ज  व्यक्तिय ों और समुदाय ों 

क  सशि बनाने की इसकी क्षमता और एक सुडिचाररत और एकजुट समाज क  बनाए रखने में इसके द्वारा पेश 

की जाने िािी जडटिताओों द न ों क  शाडमि करते हैं। समकािीन समाज में चुनौडतय ों का समािान करने और 

मीडिया के िाि ों का द हन करने के डिए इन गडतशीिताओों क  समझना आिश्यक है। 

संचार माध्यम 

सोंचार माध्यम से आशय है, सोंदेश के प्रिाह में प्रयुि डकए जाने िािे माध्यम। सोंचार माध्यम ों के डिकास के पीछे 

मुख्य कारण मानि की डजज्ञासु प्रिृडि का ह ना है। ितथमान समय में सोंचार माध्यम और समाज में गहरा सोंबन्ध एिों 

डनकटता है। इसके द्वारा जन सामान्य की रूडच एिों डहत ों क  स्पष्ट डकया जाता है। सोंचार माध्यम ों ने ही सूचना क  

सिथसुिि कराया है। तकनीकी डिकास से सोंचार माध्यम िी डिकडसत हुए हैं तर्ा इससे सोंचार अब ग्ल बि फेन मेन  

बन गया है। 

सोंचार माध्यम, अोंगे्रजी के "मीडिया" (डमडियम का बहुिचन) से बना है, डजसका अडिप्राय ह ता है द  डबोंदुओों क  

ज डने िािा। सोंचार माध्यम ही सोंपे्रषक और श्र ता क  परस्पर ज डते हैं। हेराल्ड ि़ॉसिेि के अनुसार, सोंचार माध्यम 

के मुख्य कायथ सूचना सोंग्रह एिों प्रसार, सूचना डिशे्लषण, सामाडजक मूल्य एिों ज्ञान का सोंपे्रषण तर्ा ि ग ों का मन रोंजन 

करना है। सोंचार माध्यम का प्रिाि समाज में अनाडदकाि से ही रहा है। परोंपरागत एिों आिुडनक सोंचार माध्यम 

समाज की डिकास प्रडिया से ही जुडे हुए हैं। सोंचार माध्यम का श्र ता अर्िा िक्ष्य समूह डबखरा ह ता है। इसके 

सोंदेश िी अक्तस्र्र स्विाि िािे ह ते हैं। डफर सोंचार माध्यम ही सोंचार प्रडिया क  अोंजाम तक पहुाँचाते हैं। 

अध्ययन के उदे्दश्य – 

1. मीडिया जाोंच में समाजशास्त्र की पहचान करना। 

2. समाज में सामाडजक पररितथन में स शि मीडिया की िूडमका पर अध्ययन 

मीडिया समाजशास्त्र की उत्पडि 

सोंचार डिद्वान ों का एक बडा डहस्सा यह मानता है डक मीडिया और सोंचार अनुसोंिान की नी ोंि/उत्पडि स्पष्ट रूप से 

समाजशास्त्र के के्षि में आिाररत है। 1920 में सोंयुि राज्य अमेररका में मीडिया और सोंचार के्षि के प्रमुख डिषय ों क  

सबसे पहिे रेखाोंडकत करने िािा डिद्वान एक समाजशास्त्री र्ा। आिारिूत अनुसोंिान एक मुख्य समाजशास्त्रीय प्रश्न 

से डनकिा र्ा, जैसे डक 'पारोंपररक से आिुडनक समाज ों में पररितथन में मीडिया की एकीकृत िूडमका और मीडिया 

के समुदाय-डनमाथण आयाम'। सोंके्षप में, मीडिया अध्ययन और समाजशास्त्र एक-दूसरे से अडिन्न रूप से जुडे हुए हैं 

और एक-दूसरे पर डनिथर िी हैं। डद्वतीय डिि युद्ध के दौरान, सोंयुि राज्य अमेररका के मीडिया समाजशास्त्र ने द  

प्रमुख पररितथन देखे; िौग डिक पररितथन और डिशे्लषणात्मक पररितथन। िौग डिक रूप से, मीडिया समाजशास्त्रीय 

अध्ययन का कें द्र डशकाग  डििडिद्यािय से हािथिथ  और क िोंडबया डििडिद्यािय ों में स्र्ानाोंतररत ह  गया, और 
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अनुसोंिान-प्रिण फ कस मीडिया और समाचार से जनसोंचार और जनमत में स्र्ानाोंतररत ह  गया। डिशे्लषणात्मक 

रूप से, ध्यान आिुडनक समाज और मीडिया के बीच के सोंबोंि से हटकर अनुनय और युद्ध प्रचार के बारे में व्यापक 

प्रश्न पर चिा गया ,सोंयुि राज्य सरकार और डनजी के्षि के सोंगठन ों के डििीय समर्थन से, 1950 के दशक में जनता 

की राय ने मीडिया/सोंचार डिद्वान ों और श िकताथओों का उले्लखनीय ध्यान आकडषथत डकया। हािााँडक, सोंरचनात्मक 

मुद् ों पर ध्यान कें डद्रत करने िािे समाजशास्त्रीय दृडष्टक ण ों ने िीरे-िीरे अपनी अकादडमक कें द्रीयता ख  दी। इस 

चेकमेडटोंग डशफ्ट ने सोंयुि राज्य अमेररका में मीडिया सोंचार के्षि और समाजशास्त्र में श ि य ग्य अोंतर क  इोंडगत 

डकया। जाडहर है, 20िी ों सदी के अोंत तक, मीडिया समाजशास्त्र क  श ि के अकादडमक के्षि में एक उले्लखनीय 

स्र्ान डमि गया है  

अकादडमक के्षत्र के रूप में मीडिया अध्ययन 

समकािीन मीडिया व्यािहाररक रूप से एक अखोंि अििारणा नही ों है, यह अन्य के्षि ों जैसे समाजशास्त्र, मन डिज्ञान, 

नृडिज्ञान, इडतहास आडद से उिार िी गई कई अििारणाओों का डमश्रण है। सिी अकादडमक डिषय ों के डिद्वान ों क  

अपने सैद्धाोंडतक िैचाररक आिार ों क  मान्य और मूतथ रूप देने के डिए मीडिया क  छूना चाडहए। ज्ञान की व्यापक 

उपिब्धता और पाठ्यिम ों में इतने सारे डििाजन ों के सार्, अब एक पाठ्यिम क  दूसरे के सार् ज डना मुक्तिि 

और भ्रडमत करने िािा है ज  िास्ति में एक ही डिषय से अपेक्षाकृत जुडा ह गा। उदाहरण के डिए, समाजशास्त्र 

और सामाडजक मन डिज्ञान, द न ों अध्ययन के अिग-अिग के्षि हैं, िेडकन डफर िी एक-दूसरे से सोंबोंडित हैं और 

एक-दूसरे के डसद्धाोंत ों पर डनिथर हैं। इसी तरह, मीडिया डिज्ञान या मीडिया अध्ययन एक अखोंि अििारणा नही ों है, 

बक्ति अध्ययन के डिडिन्न के्षि ों का डमश्रण है ज  सामूडहक रूप से इसे अध्ययन का एक अिग पाठ्यिम बनाते हैं। 

मीडिया अध्ययन पर मन डिज्ञान और समाजशास्त्र जैसे डिडिन्न के्षि ों के डिडिन्न डसद्धाोंत ों का प्रिाि इस दािे का 

उदाहरण है। 

मीडिया अध्ययन के मूि डिकास और इसकी उत्पडि पर श िकताथ के अिग-अिग डिचार हैं। उदाहरण के डिए, 

मीडिया अध्ययन के एक श िकताथ कैफिे (2007) ने अपने िेख "मीडिया प्रिचन" में दािा डकया डक मीडिया 1920 

के दशक के साोंसृ्कडतक अध्ययन ों का पता िगाता है। उनके अनुसार, 1920 के दशक के दौरान मीडिया यूर पीय 

सोंसृ्कडत से काफी प्रिाडित र्ा और पडिकाओों और रेडिय  और अन्य पारोंपररक मीडिया में उनके उपडनिेडशत प्रचार 

का प्रडतडनडित्व कर रहा र्ा। 

एक अन्य मीडिया अध्ययन डिशेषज्ञ ऱ्ॉनथहैम और ओ'सुडििन का मानना है डक मीडिया अध्ययन समाजशास्त्र और 

अोंगे्रजी से आया है, डजसने बाद में व्यािसाडयक प्रडशक्षण का रूप िे डिया समाज और राज्य में मीडिया की शक्ति 

और आिश्यकता क  समझते हुए इसने एक उडचत पाठ्यिम का रूप िे डिया, ज  आज िी शैक्षडणक सोंस्र्ान ों के 

सार्-सार् व्यािसाडयक प्रडशक्षण सोंस्र्ान ों में पढाया जाता है। 

उपयुथि चचाथ से, हम कह सकते हैं डक मीडिया अध्ययन ज्ञान का एक अिग के्षि नही ों है, बक्ति साोंसृ्कडतक अध्ययन, 

अोंगे्रजी, इडतहास और मन डिज्ञान सडहत सामाडजक डिज्ञान का डमश्रण िौडतकी या जीि डिज्ञान या यहाों तक डक किन 

जैसे अध्ययन के अन्य के्षि ों के डिपरीत, यह समाजशास्त्र और नृडिज्ञान के बुडनयादी डसद्धाोंत ों और अििारणाओों के 

सार् जुडा हुआ है और इसडिए हम सोंके्षप में कह सकते हैं डक इसे सामाडजक डिज्ञान की अन्य शाखाओों का डमश्रण 

माना जा सकता है। 

प्रडिया और प्रभाव 
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सामाडजक के्षि का एक उले्लखनीय डहस्सा मीडिया पर डनिथर है, जैसे डिज्ञापन/डिपणन, सोंचार/दूरसोंचार, डफल्म 

उद्य ग और कुछ हद तक प्रौद्य डगकी, हािाोंडक यह स्र्ाडपत आम सहमडत है डक मीडिया प्रौद्य डगकी पर डनिथर है 

िेडकन मीडिया पर प्रौद्य डगकी की डनिथरता से िी इनकार नही ों डकया जा सकता है। ि ग ों पर इसके अत्यडिक प्रिाि 

और ज ड-त ड करने िािे गुण ों के कारण मीडिया व्यिसाय के डिडिन्न के्षि ों के डिए एक महत्वपूणथ उपकरण बन 

गया मीडिया का उपय ग करके डकसी उत्पाद या सेिा के बारे में ि ग ों क  जानकारी दी जा सकती है और उन्ें उस 

डनडित उत्पाद या सेिा का उपि ग करने के डिए राजी डकया जा सकता है। इसडिए सिी उद्य ग िागत क  कम 

करते हुए प्रिाि क  अडिकतम करने के डिए मीडिया का उपय ग करते हैं डिज्ञापन के डिए मीडिया का उपय ग 

करके डिज्ञापन उद्य ग एक बडा िािकारी उद्य ग बन गया है। कई बडी कों पडनयाों जागरूकता और अपने उत्पाद 

की डबिी के उदे्श्य से डिज्ञापन पर िारी मािा में पैसा खचथ करती हैं। 2016 की िाडषथक व्यािसाडयक ररप टथ के 

अनुसार, सैमसोंग ने डिज्ञापन पर $ 9.9 डबडियन खचथ डकए जबडक अिीबाबा ने कुि $ 267 डबडियन खचथ डकए ज  

डक बहुत बडी राडश है। साोंक्तख्यकी डिज्ञापन उद्य ग में मीडिया के महत्व क  दशाथती है  

मीडिया सामग्री का डवशे्लषण 

सामाडजक िास्तडिकता क  एक आम जनता द्वारा अपने बारे में स चे जाने िािे रूप में पररिाडषत करके िास्तडिकता 

से बाहर डकसी िक्ष्य की िारणा से दूर रहते हैं। "नया िही है ज  एक पिकार बनाता है," िास्तडिकता समाचार 

सामग्री के डनमाथण के तोंि में डनडहत है। समाज, सामाडजक िास्तडिकता और िास्तडिकता के डनमाथण के बारे में िेटा 

के कई स्र त हैं, इसके अिािा एक डिशेष अिसर, उनमें से कुछ स्वयोंडसद्ध हैं। कई िेटा स्र त सोंिाडित रूप से 

डिशाि सोंख्या में िेटा स्र त ों के रूप में स्वयोंडसद्ध नही ों हैं, प्रते्यक सामाडजक िास्तडिकता का अपना डहस्सा देता है  

सामाडजक वास्तडवकर्ा को आकार देना 

यह मीडिया सामग्री है ज  सोंसृ्कडत के घटक ों क  िेती है, उन्ें बढाती है, उन्ें रेखाोंडकत करती है, और उन्ें ि ग ों के 

समूह क  िापस िेजती है। मीडिया प्रतीकात्मक क्तस्र्डत बनाने में अपने स्वयों के तकथ  क  िागू करता है। यडद हम 

उम्मीद करते हैं डक सोंसृ्कडत क  बदिना, समाय डजत करना और सुिारना चाडहए, त  उस समय मीडिया सामग्री 

इस पररितथन के डिए एक पे्ररणा या बे्रक के रूप में काम कर सकती है। मडहिाओों क  गृडहणी के रूप में डचडित 

करके, सामग्री सच्चाई के एक डहसे्स क  बढा सकती है (मडहिाएों  मुख्य रूप से उन नौकररय ों में पाई जाती र्ी ों), 

िेडकन उन छडिय ों की गुणििा और अपररहायथता मडहिाओों के डिए गैर-क्तिच नौकररय ों में पहचाने जाने क  

उिर िर कडठन बना सकती है जब मीडिया सामग्री क  बडे पैमाने पर जाोंच के घटक ों द्वारा डनयोंडित डकया जाता है, 

यानी मीडिया एस डसएशन के बाहर, उस समय अडतररि मीडिया शक्तिय ों द्वारा मीडिया सामग्री के डनयोंिण के 

डिए खुिा दरिाजा असािारण ह ता है ज  अपनी खुद की जरूरत ों क  पूरा करना चाहते हैं। मीडिया की डिषय-िसु्त 

पर अद्िुत डिचारिारा के उदार प्रिाि समाज के डिए व्यापक और अपररहायथ पररणाम डदखाएों गे। हम इन प्रिाि ों 

क  त डते हुए आगे बढते हैं  

डवषय-वसु्त पर व्यक्ति का प्रभाव 

मीडिया डिषय-िसु्त क  व्यापक रूप से प्रिाडित करने िािा सबसे बडा कारक स्वयों पिकार है, िह व्यक्ति ज  

मीडिया के डिए काम करता है। िह कुि डमिाकर एक इोंसान है और उसके डिए िािनात्मक, यौन, सामाडजक 

आडद िगाि, सोंबद्धता, िय, उत्साह ह ना स्वािाडिक है। अोंततः , उसे डकसी न डकसी तरह से पक्षपात करना ही 

पडता है। किी-किी िह जीिन, सुरक्षा, नौकरी के खतर ों के कारण पक्षपात डदखाता है, किी-किी िह व्यक्ति, 
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समूह, पाटी या देश के सार् प्यार, से्नह के कारण अपना पक्षपात डदखाता है डज़ल्ज़र के अनुसार, मीडिया किी िी 

िसु्तडनष्ठ नही ों ह  सकता, बहुत सी ताकतें उसे पक्षपाती ह ने के डिए मजबूर करती हैं। पिकाररता हमेशा ि ग ों के 

जीिन और उनके आस-पास क्ा ह  रहा है, के बारे में रही है। ितथमान समाचार या आस-पास के टर ेंडिोंग मुदे् इोंसान ों 

से सोंबोंडित ह ते हैं, चाहे िह सामाडजक ह  या राजनीडतक। मीडिया कों टेंट क  प्रिाडित करने िािा सबसे बडा कारक 

स्वयों मनुष्य है। पिकाररता एक िािनात्मक रूप से आिेडशत नेटिकथ  िािा िातािरण है मीडिया कों टेंट बनाने में 

शाडमि ि ग ों क  डकसी समूह या डिचारिारा के प्रडत िािनात्मक िगाि ह ना ज़रूरी है। खास तौर पर आज के 

िैडिक युग में ि ग अपने िािनात्मक िगाि से काफी प्रिाडित ह ते हैं 2010 में स्टीफन जे.ए. िािथ  ने स्पष्ट रूप से 

कहा डक पिकार स्वचाडित मशीन नही ों हैं, बक्ति अपनी िािनाओों से बोंिे हुए इोंसान हैं, डजसके पररणामस्वरूप 

उनकी सामग्री और ररप डटिंग का दुरुपय ग ह  सकता है बहुत से डिद्वान ों का कहना है डक हमने यह पता िगाया है 

डक कैसे पिाचार डिशेषज्ञ ों के गुण, व्यक्तिगत और डिशेषज्ञ नी ोंि, व्यक्तिगत मानडसकता और डिशेषज्ञ नौकररयाों 

मीडिया कों टेंट क  प्रिाडित कर सकती हैं  

मीडिया रूटीन का प्रभाव 

आिुडनक दुडनया में, मीडिया सोंचार का मुख्य स्र त है। यह ि ग ों क  ज डता है और सार् ही उन्ें उनके मूि अडिकार ों 

और दुडनया िर में ह ने िािी ताज़ा घटनाओों के बारे में जागरूक करता है। क ई िी मीडिया सोंगठन अपनी नीडत, 

सोंपादकीय ब िथ  और डििीय समर्थक ों के सार् उडचत व्यिक्तस्र्त तरीके से काम करता है। मीडिया सोंगठन चिाने के 

इस व्यिक्तस्र्त तरीके क  मीडिया रूटीन कहा जाता है या हम कह सकते हैं डक डजस तरह से डकसी िी मीडिया 

सोंगठन क  काम करना चाडहए। यह मीडिया सामग्री के मूल्य ों और डििसनीयता का अनुपािन करता है। पामेिा 

शूमेकर का मानना है डक मीडिया रूटीन का मीडिया सामग्री खासकर समाचार डनमाथण पर अडिक प्रिाि पडता 

है। आिुडनक तकनीकी उन्नडत से पहिे पिकार ों क  अपने दशथक ों क  मापने या उनके दशथक ों की प्रडतडिया जानने 

का क ई डिचार नही ों र्ा, िेडकन नई तकनीक के आगमन के सार् अब मीडिया व्यिसायी अपने दशथक ों की 

आिाजाही क  देख सकते हैं और जनता के मन का डिचार प्राप्त कर सकते हैं  

सामग्री पर संगठनात्मक प्रभाव 

मीडिया सोंगठन अपनी राजनीडतक अर्थव्यिस्र्ा क  डिकडसत करने के डिए सामग्री क  अपेक्षाकृत रूप से 

डिजाइन/सोंरडचत करते हैं। यह स्पष्ट है डक सिी मीडिया सोंगठन ों का कई राजनीडतक या आडर्थक समूह ों के सार् 

राजनीडतक/डििीय जुडाि ह ता है। इसडिए, मीडिया, अपनी कमाई/पूोंजी के डिए, अपनी सामग्री क  डिजाइन या 

प्रिाडित करता है। अडिकाोंश मीडिया सोंघ ों द्वारा आिश्यक उदे्श्य डििीय िाि ह ता है। समाचार सोंगठन ों ने, डिशेष 

रूप से, बढते डििीय िार का सामना डकया है ज  अब पिकाररता के डनणथय ों क  डनदेडशत करने में अडिक महत्वपूणथ 

िूडमका डनिाते हैं यह आडिकाररक दृडष्टक ण उस सेडटोंग क  उजागर करता है डजसके िीतर मीडिया के काम की 

अनुसूची बनाई जाती है। जाडहर है, ये सोंगठन स्वयों अपनी क्तस्र्डत के कारण अपनी सीमा के डिए उिरदायी हैं  

सामग्री पर अडर्ररि मीडिया बलो ंका प्रभाव 

दबाि समूह, सेना, सिा-ब्ल़ॉक, नौकरशाही, बहुराष्टर ीय सोंगठन, शक्तिशािी अन्य देश ों द्वारा समडर्थत गैर सरकारी 

सोंगठन और कई अन्य अडतररि मीडिया समूह जैसे कई अडतररि मीडिया बि मानते हैं डक मीडिया पर अपनी 

अच्छी पकड बनाए रखना ही बाजार/समाज/दुडनया पर राज करने का एकमाि तरीका है। इसडिए यह एक 

सािथिौडमक सत्य है डक मीडिया का जनमत डनमाथण और जनता की िारणाओों क  आकार देने पर बहुत बडा प्रिाि 
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पडता है। कई क़ॉपोरेट िगथ और बडे प्रतीक अपनी अर्थव्यिस्र्ा क  मजबूत करने और जनता की सहानुिूडत हाडसि 

करने के डिए मीडिया का उपय ग करते हैं। आम तौर पर उच्च समाज ों में यह माना जाता है डक मीडिया के समर्थन 

के डबना उनके िाि हाडसि नही ों डकए जा सकते। 

मानि मन डिज्ञान के अनुसार, मनुष्य शक्ति और अडिकार के डिए प्रयास करता है, चाहे िह डििीय रूप में ह  या 

डकसी अन्य रूप में। इस शक्ति क  प्राप्त करने के डिए ि ग नैडतकता या आचार-डिचार के मानक ों से परे चिे जाते 

हैं। राजनेता और जनरि कई देश ों के सबसे आम िगथ हैं ज  अपने बैंक खात ों क  सािथजडनक िन से िरने में िगे 

रहते हैं  

डवचारधारा का डवषय-वसु्त पर प्रभाव 

मीडिया क  "चौर्ा स्तोंि" कहा जाता है, डजसमें समाचार मीडिया - "पे्रस" - ह ने की महत्वपूणथ क्षमता है और यह 

आम ि ग ों की आोंख ों और कान ों के रूप में कायथ करता है। पारोंपररक डप्रोंट और मीडिया प्रकाशन क  कुछ समय से 

यह सुडनडित करने के सिोिम तरीके के रूप में देखा गया है डक जनता क  सरकार के कामकाज और राजनीडतक 

उम्मीदिार ों के दृडष्टक ण के बारे में िास्तडिक जानकारी डमिे  

मीडिया की एक अमेररकी प्र फेसर िायना ओिेन के अनुसार, इस बात के प्रमाण मौजूद हैं डक नया मीडिया 

राजनीडतक नेताओों क  गािथ  ि़ॉग पे्रस क  दरडकनार करने में सक्षम बनाता है। डकसी न डकसी तरह, पे्रस गािथ  ि़ॉग 

से डििायक ों के मुखपि में बदि गया है। यह प्रिृडि इस तथ्य से और िी बढ जाती है डक एक घूमने िािा प्रिेश द्वार 

है जहााँ कामकाजी पिकार मीडिया और सरकार में पद ों के बीच आते-जाते रहते हैं। कुछ श िकताथओों का मानना 

है डक यह घूमता हुआ द्वार पिकार ों की डनष्पक्षता क  प्रिाडित करता है, ज  डकसी प्रशासडनक कायथ क  अपने अगिे 

प्रयास का स्र त मानते हैं  

डनष्कषत 

सामाडजक पररितथन में मूल्य ों क  बचाए रखने का दाडयत्व मीडिया पर है। आपसी सोंिाद द्वारा डिचार डिमशथ के बाद 

नई मान्यताएाँ  स्र्ाडपत की जा सकती हैं। सोंदेश ों के आदान-प्रदान ने व्यापार, मन रोंजन, खानपान, िेशिूषा, रहन-

सहन तर्ा जीिनशैिी क  त  प्रिाडित डकया है, परनु्त जनसोंचार माध्यम ों क  सामाडजक सर कार ों में अपनी सशि 

सकारात्मक िूडमका का डनिथहन करना अिी िी शेष है। ि कतोंि, मताडिकार, स्त्री डशक्षा का प्रसार, मडहिा जागरण, 

बोंिुआ मजदूरी की समाक्तप्त, अोंिडििास ों का उनू्मिन, अडिकार ों का सोंरक्षण जैसे नये डिचार ों क  स्र्ाडपत करने तर्ा 

इनसे सम्बद्ध सोंस्र्ाओों के प्र त्साहन में आिुडनक जनसोंचार माध्यम ों क  अपनी महत्वपूणथ िूडमका डनिथहन करना 

ह गा और सामाडजक सर कार ों से जुडकर ग्राह्य नये डिचार ों के प्रसारण ि स्र्ापना की नी ोंि रखकर और सामूडहक 

डििेक द्वारा सामाडजक ढाोंचे क  मजबूत बनाना ह गा। 
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